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宜宾五粮液股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-1

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他

活动参与

人员

公司董事长、副董事长、总经理、董秘、副总经

理等相关高管；通过全景网参与本次业绩说明会的投

资者

时间 2025 年 5 月 9日

地点 线上

形式 网络远程形式

交流内容及

具体问答

记录

公司就投资者在本次业绩说明会中提出的问题进

行了回复，整理如下：

一、行业及公司目标方面

（一）如何看待当前的宏观环境和白酒行业，尤

其高端白酒的未来前景？

今年国家将大力提振消费摆在更加突出的位置，

从“着力扩大国内需求”转变为“全方位扩大国内需

求”，先后出台《提振消费专项行动方案》《关于支

持国际消费中心城市培育建设的若干措施》等文件，

这些有利条件将为白酒产业结构性优化和转型升级提

供有力支撑。

白酒产业是价值驱动的长周期产业，满足人民美

好生活向往的底层逻辑、市场逻辑、价值逻辑没有改

变，持续向优势品牌、优势企业、优势产区集中的趋
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势没有改变。总体机遇与挑战并存、机遇大于挑战。

（二）公司 2025 年的主要经营目标及实现路径？

2025 年，五粮液锚定“营销执行提升年”定位，

坚持以变应变、变中求进，持续巩固和强化稳健发展

态势。将以提升五粮液品牌价值为核心，加力加劲强

化产品动销、渠道建设、服务能力，全力推动产品力、

品牌力、渠道力、服务力、执行力提升，保持稳健发

展态势，力争主要经营指标与宏观经济指标保持一致。

二、品牌宣传及文化方面

（一）今年以来，公司品牌宣传方面有什么主要

举措和成效？

2025 年，公司持续聚焦“营销执行提升年”，强

化“品牌活动-市场动销”联动机制，将传播势能转化

为销售动能，以品牌提升赋能企业高质量发展。一是

全方位讲好五粮液的传承底蕴、稀缺价值等核心优势；

二是顺应媒介变化趋势，加强主流媒体平台和新媒体

合作，创新全球城市地标、网红打卡地形象露出；三

是持续站位 APEC、博鳌亚洲论坛为代表的世界级平

台，联动高端消费场景，持续提升品牌影响。2025 年

一季度，公司新增国家级非遗代表性传承人 1 名。与

省文物考古院共同推动“考古五粮液”，将五粮液古

窖池的历史追溯到元代早期（1276 年）。深度融入博

鳌亚洲论坛 2025 年年会；行业首家亮相大阪世博会，

在日本启幕 2025 年“五粮液和美全球行”首站，一季

度传播累计实现曝光量超 1 亿人次。品牌价值连续 7

年两位数增长、达 4498 亿元。

三、生产及技术研究方面

（一）公司发现的新菌种对白酒生产起什么作

用？
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泥窖发酵是浓香型白酒生产的典型特征。微生物

是五粮液酿造不可或缺的战略资源。公司通过对元明

窖池古窖泥及园区生态环境的微生物进行深度挖掘，

先后在国际上率先发现并公布 WLY1368、WLY-L-M-1、

WLY-B-L2、WLY501、WLY502、me31 等微生物新种，1368

菌是五粮液老窖泥的主体己酸功能菌，501 菌等是产

生独特窖香和花果香的功能菌。目前，以 1368 菌为代

表的核心窖泥微生物已实现产业化生产，并逐步应用

于公司高质量倍增工程窖泥制作、新窖池加快老熟等

工作中。

（二）公司酿酒专用粮工艺仓及磨粉自动化转让

项目进展情况？

项目新建立筒仓、磨粉车间以及附属设施，形成

4.8 万吨原粮储存和 60 万吨/年磨粉生产能力，成为

全国白酒行业最大的智能化磨粉基地。目前该项目已

竣工，投入试运行。

（三）公司 2024 年研发投入为多少？在整个白酒

行业是什么水平？2025 年预计重点会投向哪些领

域？

2024 年五粮液研发投入为 4.05 亿元，同比增长

25.85%，研发投入位于白酒行业前列。创建了 7 个国

家级创新平台和 9 个省级创新平台，覆盖了完整的酿

酒全产业链，平台数量为行业最多。其中，国家企业

技术中心长期位居酒类行业第一。2025 年将重点推进

原粮育种、发酵机理、风味物质等领域的技术攻关，

助力产量、品质、风味提升。

四、销售方面

（一）经典五粮液等高端产品主要营销策略是什

么？

公司将重点打造成都、北京、上海、深圳四大样
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板市场，通过品鉴基地建设、专属资源赋能及精准客

户服务能力升级，进一步巩固价格体系韧性；持续深

耕高净值圈层，以文化共鸣与场景化培育增强消费黏

性，实现品牌价值与市场认可度的双向提升。未来，

经典五粮液将坚持团购渠道精细化深耕，以稀缺性运

营巩固 2000+价格带，为高质量发展注入可持续动能。

（二）公司 2025 年产品国际化的规划？

公司作为白酒行业龙头企业，近年来始终坚定国

际化布局，积极探索“走出去”的新路径，坚持中国

白酒与中国文化、中国美食、中国企业一起走出去的

策略，不断讲好中国白酒故事。

（三）公司如何应对年轻化市场，后续会大力推

广低度五粮液吗？

公司重视年轻化消费市场，五粮液已有的年轻化

产品，如五粮液 39度、仙林生态公司的青梅酒等。未

来公司将根据市场情况，加快此类年轻化产品的渠道

建设、产品推广和消费者培育等工作，同时为满足年

轻消费人群个性化、差异化的消费需求，将逐步推出

新的低度产品。

（四）2024 年度直销模式增速快于经销模式，主

要原因是什么？

一是在面对市场变化时，及时调整市场策略，加

大对直销模式的投入。二是强化对专卖店的建设力度，

数量和覆盖面均增加，为直销模式的增长提供有力支

持。三是通过强化团购队伍建设、丰富团购产品结构

等方式，帮助经销商开拓企业团购户，实现高质量销

售。

（五）元春期间，公司针对第八代五粮液开展了

控货挺价行动，具体成效如何？
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元春期间，公司对第八代五粮液实施了精细化的

市场投放策略，从实施成效来看，主要呈现几个亮点。

一是市场价格持续提升。二是产品动销整体平稳。线

下基本稳定，线上增长良好，其中五粮液官方旗舰店

销售额同比增长 30%；京东、天猫等电商平台销售额

同比增长 21%。三是社会库存处于低位。春节后经销

商库存、终端商库存等流通环节库存基本消化，部分

社会终端“零库存”运行。四是品牌地位持续巩固。

从千元价位段品牌表现来看，基本拉开与竞品在千元

价位段的价差距离。

（六）公司主要消费人群是什么群体？

公司产品的主要消费者人群为30岁-60岁的中产

人群，主要消费场景为商务、社交、礼赠、收藏及宴

席等。目前，五粮液正在加强年轻消费群体的培育。

（七）今年以来，公司推出了哪些新产品，市场

接受度如何?

今年，公司继续紧紧围绕五粮液主品牌“1+3”产

品体系推出新品，完成了 7个自营产品系列，15款新

产品的开发封样工作，不断完善产品矩阵，为消费者

提供多元、优质、贴心的购买选择和服务。特别是 4

月 28 日，“礼酝华章 遇鉴和美”中央广播电视总台

《礼仪中国》开机启动仪式暨五粮液新品发布会在北

京隆重举行，公司推出五粮液·月满人圆、饮用版一

帆风顺以及五粮液·老酒三款新品，一经推出便引起

广泛关注，深受消费者喜爱，目前推广和销售工作正

有序开展。

（八）今年以来公司主要产品动销如何？

年初以来，公司三大主品动销整体保持稳中向好。

分场景来看，商务、礼赠场景销售表现与往年基本持

平；春节后受消费场景复苏叠加政策推动，五粮液宴
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席活动开展场次、动销件数、开瓶扫码量实现增长。

（九）浓香酒公司如何打造文化 IP？

2025 年，浓香酒公司将继续打造“年味浓起

来”IP，新增打造“家国和美庆团圆”IP；加强传统

媒体、新兴媒体应用，扩大品牌声量。品牌层面，五

粮春持续挖掘“名门之秀”品牌价值，讲好“时间之

美”“时刻之美”“平衡之美”；五粮醇以“让生活

的每一刻更醇香”品牌价值为核心，深度践行“美好

生活”理念；五粮特头曲继续传播“更好的特

曲”“鸿运当头”品牌价值；尖庄不断阐释“尖庄 致

敬每一份坚持”品牌价值。

（十）年初以来，五粮春、五粮醇、五粮特头曲、

尖庄等大单品市场表现情况，以及 2025 年规划和打

法？

年初以来，浓香酒公司抢抓元旦、春节等销售旺

季，五粮春、五粮醇、五粮特头曲、尖庄等大单品开

瓶扫码、宴席活动均实现增长。2025 年，浓香酒公司

将继续强化五粮春、五粮醇、五粮特头曲、尖庄大单

品打造，强化品牌结构优化、区域布局，通过市场分

类分级建设、营销模式改革、品牌文化打造、消费者

培育等方式，打造核心 10亿级、20 亿级、50 亿级大

单品。

（十一）浓香酒公司渠道建设情况及措施？

渠道是浓香酒公司发展的核心，浓香酒公司将在

渠道建设上持续发力。在传统渠道方面，坚持将传统

市场作为公司的核心增长点，持续优化商家结构，大

力建设终端、核心终端，持续加大力度拓展宴席场景、

礼赠场景、收藏场景。在新兴渠道方面，加强与京东、

天猫、抖音等电商平台的合作，丰富电商店铺矩阵，
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打造线上增长极；加大对 KA渠道支持力度，开发商超

专属款、差异化产品；加强区域连锁渠道布局，加大

产品露出；积极探索团购、餐饮等特殊渠道，通过名

酒进名企、定向拜访等不断扩大市场份额。同时，开

拓新兴市场、国际市场，实现有效的市场拓展。

五、投资者回报方面

（一）公司在提升上市公司质量和股东回报方面

有没有什么相关的举措？

一是强发展，持续提升经营质效；二是强合规，

持续提升公司治理水平；三是强回报，持续加大股东

回报；四是强信心，大股东实施增持上市公司股票；

五是强沟通，持续优化投资者关系管理。

（二）2024年度分红一举提升10个百分点至70%，

用真金白银回馈股东，后续还会继续加大分红比例

吗？

近年来，公司持续加大分红，并发布未来三年股

东回报规划，与股东共享发展成果，进一步提振投资

者信心。2024 年，公司披露《2024-2026 年股东回报

规划》，提出 2024-2026 年度分红率不低于 70%且分

红金额不低于 200 亿元。2024 年度现金分红总额 223

亿元，连续 10年位居深市白酒上市公司第一；现金分

红率 70%，同比增长 10个百分点，年度增幅高端白酒

最高。截至目前，公司现金分红 24 次，连续 6 次达

100 亿规模，分红总金额 1164 亿元，系上市以来募集

资金 31倍。未来，随着公司的稳健发展，公司将持续

提升股东回报。

六、财务方面

（一）如何提高闲置资金的使用效率？

从白酒行业来看，从业企业总体属于资金富余型

企业，如何更好地使用资金是行业关注的重要事项。
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一直以来，公司始终致力于发挥资金优势推动公司高

质量发展，始终坚持在保障资金安全、保障生产经营

秩序前提下，多维度提升资金使用效率。一是回报股

东。公司始终秉持“为消费者创造美好，为投资者创

造良好回报，为员工创造幸福”的核心价值理念，近

年公司持续加大现金分红回馈股东，分红总额和分红

比例均呈逐年增长态势。二是择优投资。白酒行业的

集中度相对较低，随着国内行业集中度进一步提升，

公司会考虑在合适的时机对合适的行业优质资源进行

整合，助力公司高质量发展。三是优化配置。在保证

公司生产经营和资金安全的情况下，通过更有预见性

地配置公司资金，不断优化存款结构，合理安排较长

期限定期存款比例，提高存款平均利率以提升公司资

金收益率。公司将持续致力于提高资金使用效率，总

体目标均是为了公司更高效、更长远的发展，为投资

者带来更丰厚的回报。

（二）经营活动净现流一季度增加幅度较大，季

末合同负债也同比大幅增加是什么原因？

公司 2025 年一季度经营活动净现流大幅增长，主

要系货款中现金收取比例较高，及上年同期收取银行

承兑汇票比例较高导致上年同期基数较低影响。公司

2025 年一季度末合同负债大幅增加，主要系为应对市

场变化公司出台相应回款政策，增强了经销商打款意

愿所致。

七、绿色发展方面

（一）在引领行业绿色发展方面，五粮液采取了

哪些措施？

白酒是典型的地域生态资源特色产业和绿色经济

产业。绿色发展不仅是五粮液基业长青的根基，也是

永续发展的价值逻辑。五粮液从战略高度推进企业绿
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色低碳发展，协同推进降碳、减污、节能、扩绿、增

长。一是全力推进降碳。加强顶层设计，制定双碳战

略规划、十四五能源规划，围绕全生命周期产业链，

强化基础设施建设，加大低碳技术应用，加快能源结

构优化，引领“零碳酒企”建设。二是全力推进减污。

建成行业规模最大的环保生态湿地，投资 12亿元新建

采用绿色低碳设计、行业规模最大、治理工艺领先的

企业集中污水处理厂。建成最大的固态白酒沼气发电

示范项目。率先在行业开展绿色制造系统集成项目。

三是全力推进节能。推动供水系统升级改造和水资源

利用，改进制水工艺，优化运行控制。推进能效体系

建设，推动能源环保智慧平台建设，实施供热供电系

统升级改造、用能设备能效提升替代和余热回收利用。

四是全力推进扩绿。建成集景观、示范、污染治理于

一体的环保生态湿地。成功打造国家绿色工厂、国家

工业旅游示范基地，将园区创建为 4A级旅游景区，打

造“十里”生态碳汇宝库，建成湿地 2000 余亩，打造

门户森林 255 亩。

（二）公司如何实现在资源循环利用方面引领行

业？

公司是全国首批循环经济试点单位，积极参与资

源节约型社会建设，不断改进资源利用方式，持续探

索适合白酒行业的循环经济模式。一是能源高效利用。

投资 1.7 亿元完成煤改气，采用低氮燃烧和冷凝回收

技术，热效率 99.5%以上，减少碳排放约 20万吨。二

是水的循环利用。坚持“前端惜水、过程控水、末端

治水、生态补水”，实施了供水系统升级改造、洗瓶

水及冷却水回收利用项目，构建了生化、深度、生态

三级处理工艺，建设了行业首家“环保生态湿地”，
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实现对排水的生态净化，每年为流域生态补水 400 万

方。高浓度的综合废水有机物含量高，厌氧处理后再

进行沼气发电，每年可发电约 800 万度，减少碳排放

约 4000 吨。三是酒糟梯级利用。作为行业首家构建

“纯粮固态发酵白酒绿色设计平台”的企业，已建设

百万亩酿酒专用粮基地种植生态原粮，经磨粉绿色物

流自动化示范线，用于白酒生态酿造，绿色酒糟多级、

分级利用，已打造以酒糟资源循环利用为核心的酿酒

生态产业链。

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明

否

活动过程中

所使用的演

示文稿、提供

的文

档等附件（如

有）

无


